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Umfrageauswertung des Einzelhandels in der Innenstadt L6bau
(Stand 07.11.2023 39 Beteiligte)

1. Welcher Branche gehort Ihr Geschéaft an?

= Fashion & Accesoires
Bekleidung & Schuhe

= Garten und Heimwerken
= Uhren & Schmuck
= Biiro & Schreibwaren
Biicher & Zeitungen
= Elektronik
= Freizeit & Hobby
= Wohnen & Einrichten
m Nahrungs - und Genussmittel
= pharmazeutischer & medizinischer

Bedarf

m Drogerie, Kosmetik
Gesundheit / Schénheit

= Blumengeschaft

= Sonstiges

Sonstiges:

¢ Wohlfahrtsunternehmen
e IT — Service

e Versicherung

e 3x Gastronomie / Imbiss
e 2x Bestattungen

o 2x Optik
¢ Dienstleistungen
e Medien

e Post



2 77 : ca
<« o ) 1 Rau &
m ] AW i at Sachsen
.o d/ e s I E a i 1rdic8 des
- landlichen Raums: Hier investiert Europa in die [andlichen Gebiete

P MANAGEMENT

2. Bitte bewerten Sie die Lébauer Innenstadt als Haupteinkaufsort hinsichtlich der
folgenden Gesichtspunkte (1 ungentigend, 6 sehr gut)

Ort der Begegnung / des Zusammenkommens
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1=8% Freizeit - Kulturangebot
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Sauberkeit

0% 3
5% /_

'\

m]l m2 =3 m4 =5 u6 mkA.

%

Sicherheit
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Angebotsmix allgemein
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3. Auswirkung der Markttage (Wochenmarkt) auf die Frequentierung Ihres
Ladengeschéafts anhand des Kundeverkehrs

m keine Erhdhung = leichte Erhéhung = starke Erhdhung = keine Angabe

4. Auswirkung von Veranstaltungen auf die Frequentierung lIhres Ladengeschafts
anhand des Kundenverkehrs (Stadtfest, Wichteltag etc.)

m keine Erhohung = |leichte Erhohung = starke Erhéhung = keine Angabe
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5. Ich winsche mir flr die Zukunft der Stadt Lobau / mein Geschaft
weiter freie Parkmaoglichkeiten fur Mitarbeitende und Besucher:innen

die Gewerbetreibende besser in Vorhaben / Entscheidungen einbinden, mehr
Fingerspitzengefihl des Ordnungsamtes

weniger Wurst - und Donerladen & mehr Nachhaltigkeit im Sinne gesunder Lebensweise
(veg. Imbiss, Ausbau Radwege, Trinkwasserbrunnen, Kinderspielecken in Restaurants)

die Innenstadt fur Besucher, Touristen & Kunden sowie Einwohner attraktiver gestalten,
Anpassung Offnungszeiten, Angebote (vorallem fiir AuRengastronomie, Griinanlagen,
Vielfalt an Geschéften)

Integration in werbewirksame MalRBnahmen (kostenfrei)

Unterstltzung bei kulturellen Events (Veranstaltungsort - 6fentliches Interesse) hinsichtlich
Werbung, Ausnahmeregelungen (z.B. bei Ruhezeiten), ev. Sponsoring

mehr Familien - und Freizeitmdglichkeiten (Verweil - und Spielmdglichkeiten)

attraktiverer, griinere Innenstadt

mehr "gemeinsam"

mehr Bar’s und Aul3engastro, Altmarkt begriinen ohne Parken in der Mitte, gescheite Banke
Erhalt trotz Erhéhung jeglicher Art

dass die Sauberkeit der StralRen sowie der Umgebung verbessert wird, Gestaltung mit
Blumen

Leerstandproblem mit Start - Up Visionen fillen

weniger Parkplatze innerhalb der Stadt, dafir mehr Sitzgelegenheiten & Bars / Cafés zum
Verweilen, Bepflanzungen in Stral3en unter Einbezug der Eigentimer

mehr Branchenmix, Ansiedlung auch von grof3en Gewerbe - und Industriebetrieben, keine
weiteren Lebensmittelgeschéfte, diese besser an die Réander, bessere Gastro

die Stadt muss sauberer und moderner werden (StralR3enrander, Pflanzenwuchs auf
Gehsteigen) kostenlose Parkplatze fir die Mitarbeiter

keine weiteren Einkaufscenter in der Innenstadt

zu viele unattraktive Geschéfte es fehlt z.B. an Kunsthandwerk

Sauberkeit und Attraktivitat, kein Versinken in den Dornroschenschlaf
Parkplatze fur Mitarbeiter - preiswert und nah

E-Ladestationen, E-Bike Parkplatz, Sitzmdglichkeiten, Blumen am Brunnen

junge Menschen mit kreativen Ideen
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eine belebte Innenstadt mit einem guten Angebot an Waren / Produkten und
Veranstaltungen

Belebung der Innenstadt, Parkplatzmaoglichkeiten vor Geschéft, da Kundschaft oft seh - und
gehbehindert, Einhaltung der zulassigen Geschwindigkeit fur Verkehrsteilnehmer

2 Parkplatze in der Badergasse fir die Bestattungskundschaft

Das wir fur die Stadt Loébau ein Event finden, mit dem wir 1x im Jahr richtig punkten kénnen,
dieses Event muss einzigartig sein & in Lobau zur Tradition werden

mehr Angebotsvielfalt in der Innenstadt, mehr schattige Ruheplatze fir Kunden, mehr
Attraktionen in den Monaten, kulturelle Begegnungen

Dass es ein Sicherheitskonzept fir Brennpunkte (Bahnhof, Rosengarten, LaGa - Gelénde)
gibt, innerstadt. Geschwindigkeit, Dass Familien als Zielgruppe bedacht und darauf
eingegangen wird, nicht noch weitere Discounter, Vollsortimente in Innenstadtnahe, Lébau
soll attraktiver werden und Angebot an Freizeit, Kultur und Gastro ausbauen

6. Ich erwarte von einem Citymanagement
Reduzierung des Ladenleerstands

eine gute Schnittstelle zwischen der Stadt & der Gewerbetreibenden, Leerstand von
Gewerberaumem minimieren, offenes Ohr fur die Probleme der Gewerbetreibenden

gute Vernetzung & Interaktion - ist der Fall!
weiter so
Verknipfung von Stadt - Vereinen — Gewerbe

klare verstandliche Kommunikation face to face, Einigkeit bei Verhandlungen, Ehrlichkeit,
realistische Vorstellungen bei Vorhaben

regelmafiger Kontakt zu den Handler:innen / zur Stadt, eingebunden sein
Engagement, Kreativitat und personlicher Kontakt
Verbesserung der Laufkunden

der entscheidende Knotenpunkt zwischen Stadt, Gewerbetreibenden & Birgern zu sein,
Position des Vermittlers bei Problemldsungen bei Ideen - Kooperation, Visionen unterstiitzen

Koordination von Aktionen, Verbesserung von Marketing fur Lobau insgesamt als Kultur /
Touristen & Einkaufsstandort, Verbindung Handler / Behdrden / Stadtverwaltung

Verbindungen schaffen, um das Umfeld zu verbessern, Belebung der Innenstadt

Vertretung der Interessen der Einzelhandler ggi. Dem OB, Verbindungsglied zwischen den
einzelnen Geschaften
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Netzwerken zwischen Handlern und Verwaltung, in gewisser Weise Stadtmarketing
betreiben, "Kauf lokal" in den Képfen der Menschen verankern

perfekte Zusammenarbeit von Stadtverwaltung & Handler
Angebote fiir die Jugend + Spielplatze, Parkmoglichkeiten
Schnittstelle zwischen Stadt & Handlern, Ideen zum Beleben der Innenstadt

viele spannende und interessante Ideen, die wir in der Gemeinschaft umsetzen & von denen
alle profitieren

um die Bedurfnisse der Handler und der Kunden kiimmern, bessere Action in der Innenstadt
(Aktionstage, Sauberkeit & schones Stadtbild)

enge Zusammenarbeit zwischen Stadtverwaltung & Einzelh&ndlern, Wiinsche / Kritik /
Anregungen an entsprechende Stellen weitertragen

7. Diese Ildeen habe ich fiir Loébau
weitere Aktivitat in der Messe / Johanniskirche - belebt die Stadt

Parkplatzsituation fir Kunden verbessern, Verbesserung der Sauberkeit (Hundekot), weitere
griine Oasen schaffen

Verein flr Kinder - gezielte kinderspezifische Projekte (Feste, Spielplatz)
begriinte Innenstadt (Altmarkt etc.), Banke, Au3engastronomie

Ausbau von Veranstaltungen im mittleren Rahmen (Clubkonzerte fur 150-300 Personen),
musikalische Buhnenprogramme, kleinere Straf3enfeste

mehr Begrunung / Bepflanzung
die Idee mit den Héfen zum Stadtfest unbedingt weiterverfolgen

kleinere Feste - themenbezogen (Frihlingsfest, Erntedankfest, Sommerfest), bessere Gastro
(Bars, Cafés)

Achten auf Sauberkeit in der Stadt, Verbesserung der Umgebung

mehr Bepflanzung & Sitzmdoglichkeiten + Cafés / Bars, weniger Parkplatze, Leerstand fur
Start — Ups

ganz besondere, spezielle Events — unverwechselbar, mehr Sportmdglichkeiten oder
Sportevents (Stadionausbau), mehr Einbindung & Zusammenspiel der Vereine / KITA"s und
Schulen

Anwohner in der Innenstadt in die Sauberkeit einbeziehen, mehr Behalter fir Hundebeutel,
mehr Sitzgelegenheiten in der Stadt

mehr Fahrradstander, mehr Griin in der Innenstadt & Sitzgelegenheiten, Markt verlangern
bis 18:00 Uhr um es fur Arbeiter attraktiv zu machen
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mehr Mulleimer in der Innenstadt, Radweg von Lébau nach Rosenhain (nicht als Teil der
Stral3e)

Abstellmdglichkeit fur E-Bikes

bessere Abstellmdglichkeiten fur E-Bikes, konstante, kostenlose Parkplatze fir Angestellte
der Stadt, Banke mit Lehne (defekte Banke reparieren)

kostenfreie Parkpléatze um die Innenstadt zu beleben

ein Kino ware schon, Spielplatze, Parkmoglichkeiten

Ausbau der Prasenz von Lébau, Homepage, ein Eventtag, den es nur in Lébau gibt
Begrinung mit Blumen

im Sommer ein Weinfest in der Innenstadt, Blumenkasten, Palmen o.A. in der Innenstadt,
Toilettenhaus in Stadtregie

innerstadtischer, zentraler Spielplatz, sinnvolle Nutzung der Wiese LaGa wie Open Air Kin,
Sicherheitskonzept

8. Altersangabe

m unter 18 Jahre  m 18-40 Jahre = 40-65 Jahre  m (ber 65 Jahre = keine Angabe

Sonstige Hinweise

Hundetoiletten fehlen, Dekoshop wie DEPOT, Arbeiter haben keine Chance nach 16 Uhr auf
den Frischemarkt zu gehen, weil bereits alles abgebaut ist, zu viel Verkehr in der Innenstadt



